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Do natychmiastowej publikacji: 02.06.2021 GUBERNATOR ANDREW M. CUOMO

GUBERNATOR CUOMO OGtASZA ROZPOCZECIE GLOBALNEJ KAMPANII O
WARTOSCI 40 MILIONOW DOLAROW, KTOREJ CELEM JEST OZYWIENIE
BRANZY TURYSTYCZNEJ W STANIE NOWY JORK

Nowa kampania turystyczna po pandemii, zachecajaca odwiedzajgcych do
»bycia czescig tego wszystkiego”, obejmie atrakcje w calym stanie Nowy Jork.

Pierwsza faza przedstawia Nowy Jork i zaprasza odwiedzajacych do ponownego
odkrywania miasta, ktore nigdy nie $pi

Reklame o turystyce w Nowym Jorku mozna obejrzeé¢ tutaj

Gubernator Andrew M. Cuomo ogtosit dzi$ rozpoczecie nowej, wartej 40 min USD,
globalnej kampanii majgcej na celu ozywienie stanowej branzy turystycznej. Kampania
bedzie promowac atrakcje turystyczne we wszystkich regionach stanu w letnim,
jesiennym i zimowym sezonie turystycznym, kiedy stan zaczyna wita¢ wszystkich gosci
- lokalnych, krajowych i miedzynarodowych - ponownie w Nowym Jorku. Pierwszy etap
tej kampanii koncentruje sie na Nowym Jorku i bedzie realizowany w mediach
cyfrowych na wybranych rynkach miedzynarodowych oraz w telewizji na rynkach
krajowych i lokalnych. Reklamy, ktore pojawig sie w drugim etapie kampanii, bedg
prezentowac roznorodne atrakcje z roznorodnych i wyjgtkowych regiondw stanu poza
Nowym Jorkiem.

»,Nowojorska branza turystyczna zmaga sie z problemami od ponad roku, ale teraz
kiedy COVID jest juz prawie opanowany, mamy niepowtarzalng okazje, aby zbudowac
cos, co nigdy wczesniej nie istniato i sta¢ sie Swiatowym liderem w $wiecie po COVID”,
powiedziat gubernator Cuomo. ,Chcemy, aby swiat wiedziat, ze Nowy Jork znow
tetni zyciem i jest lepszy niz kiedykolwiek, a ta nowa globalna kampania pomoze
pobudzi¢ ozywienie naszej branzy turystycznej poprzez przypomnienie turystom, ze
nigdzie indziej na Swiecie nie ma takiego stanu jak Nowy Jork - i chcemy, aby
przyjechali zobaczy¢ to wszystko na wtasne oczy”.

Przez caty okres administracji gubernatora, historyczne inwestycje w turystyke
wygenerowaty rekordowy poziom wydatkéw os6b odwiedzajgcych i wptyw na
gospodarke, wspierajgc jednoczesnie tysigce miejsc pracy, jednak branza ta zostata
nieproporcjonalnie dotknieta podczas pandemii.



Stan Nowy Jork z powodzeniem otwiera na nowo segmenty swojej gospodarki, dzieki
czemu moze ponownie zaprosi¢ do siebie turystow. W czasie, gdy podrdzni zaczynajg
snuc¢ plany na okres po pandemii, stan Nowy Jork chce, aby potencjalni turysci uznali
Empire State za bezpieczne miejsce z niezliczonymi mozliwosciami stworzenia
niezapomnianych wakacji. Ta nowa kampania podkresli najwazniejsze miejsca w
stanie, ktére trzeba odwiedzi¢ po ponownym otwarciu stanu, co pomoze ozywic
przemyst turystyczny i odbudowac¢ gospodarke.

Pierwsza reklama w tej kampanii podkresla miejsca, atrakcje, widoki i dzwieki bedace
synonimem Nowego Jorku. Przedstawia ikony Nowego Jorku, takie jak Washington
Square Park, Moynihan Train Hall, Times Square i Statue Wolnosci, na tle klasycznego
standardu ,Motyw z Nowego Jorku w stanie Nowy Jork”. Ulubione przez
odwiedzajgcych charakterystyczne dla miasta atrakcje, takie jak nowojorska pizza,
Central Park Zoo i Chinatown przeplatajg sie z typowymi nowojorskimi scenami, takimi
jak pocigg MTA, prom Staten Island Ferry, Broadway i panorama Nowego Jorku
oswietlona nocg. Reklama podkresla role Nowego Jorku jako ogniwa rozlegtej i
uznane;j sieci sztuki, rozrywki, sportu, kultury, biznesu i oferty kulinarnej stanu.

Eric Gertler petnigcy Obowiazki Komisarza i Dyrektora Generalnego Empire State
Development powiedziat: ,Branza turystyczna jest podstawg naszej gospodarki, jest
jednym z najwiekszych pracodawcéw w stanie, a jednoczesnie odgrywa istotng role w
tgczeniu ludzi z catego swiata z jedynymi w swoim rodzaju miejscami, ktore
symbolizujg niepokornego ducha Empire State”. Nasza branza turystyczna i podmioty
od niej zalezne bardzo ucierpiaty podczas COVID i nadszedt czas, aby ponownie
zainwestowac i powita¢ gosci. Nowa kampania przedstawia energie i pewnosc siebie
Nowego Jorku, sprawdzone i wzmocnione w ciggu ostatniego roku, i z dumg ogtasza,
ze powrocilismy do normalnosci i chcemy, aby wszyscy to wspéttworzyli.

Dyrektor wykonawczy ds. turystyki w stanie Nowy Jork Ross D. Levi powiedziat:
.nicjatywa | LOVE NY jest podekscytowana entuzjastycznym zaproszeniem dla
turystow do znalezienia tego, co kochajg w stanie Nowy Jork, a my spotegujemy to
powitanie poprzez naszg sie¢ platform promocyjnych. To lato moze wygladac¢ nieco
inaczej, ale bez watpienia zapewni niesamowite mozliwosci dla kazdego, kto chce
stworzy¢ wspomnienia na cate zycie i zabawi¢ sie w Nowym Jorku z ludzmi, ktorych
kocha”.

Przewodniczaca Rady Doradczej ds. Turystyki Stanu Nowy Jork Cristyne
Nicholas powiedziata: Przyklaskuje gubernatorowi Cuomo i | LOVE NY za
rozpoczecie kampanii, ktora ma na celu rozpowszechnienie informacji o tym, ze Nowy
Jork jest ponownie otwarty i gotowy na przyjecie mieszkancow i turystéw do Wielkiego
Jabtka i Empire State, podczas gdy my odzyskujemy sity po niszczgcym ciosie COVID
w sektor turystyczny. Nowy Jork od dawna stuzy jako brama do stanu Nowy Jork, jak
réwniez do Stanow Zjednoczonych, a gubernatorowi nalezy sie pochwata za
inwestowanie w turystyke, ktora jest istotnym motorem gospodarczym, majgcym
kluczowe znaczenie dla przywrécenia gospodarki stanu do poziomu silniejszego niz
kiedykolwiek wczes$niej”.



Aby dowiedziec€ sie wiecej i zaczg¢ planowac¢ wakacje w Nowym Jorku nalezy klikngé
tutaj. Dodatkowe informacje na temat atrakciji i celow podrozy w catym stanie Nowy
Jork mozna znalez¢ tutaj.
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